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Vogliamo proporre agli italiani
una destinazione da visitare in tutte
e quattro le stagioni dell’anno,
poiché ciascuna di esse offre
esperienze diverse da vivere

La destinazione corre verso una nuova
stagione da record, puntando ad accogliere 
quest’anno 60 milioni di visitatori

Speciale

a cura della redazione

Turchia

Con l’obiettivo di accogliere 60
milioni di turisti e di raggiungere
56 miliardi di dollari di entrate
turistiche entro la fine del 2023,

la Tuchia entra a passo deciso nella sta-
gione estiva. Yalçın Lokmanhekim, diret-
tore generale di Türkiye Tourism
Promotion Development Agency, illustra
andamento e prospettive a livello globale
e per il mercato Italia.

A che punto è il recupero dell’industria
turistica rispetto al periodo pre-pande-
mia?
«Secondo le stime, entro la fine del 2022
il settore del turismo potrebbe tornare al
65% del periodo pre-pandemia a livello
mondiale. La Turchia ha superato i livelli
pre-Covid poiché gli arrivi dall’estero nel
2022 si sono avvicinati a un record e le
entrate hanno raggiunto il massimo stori-
co. A fronte di questa ripresa, il Paese ha
rivisto al rialzo gli obiettivi annuali per il
periodo successivo. Intanto, nel 2022 la

Turchia ha registrato 51,4 milioni di turi-
sti e le entrate turistiche hanno superato
i 46,3 miliardi di dollari, con un aumento
del 19% rispetto al 2019».

E il 2023 come si presenta? 
«Nel primo trimestre 2023 il Paese ha
ospitato oltre 7,7 milioni di visitatori , con
un aumento del 23,13% rispetto allo stes-
so periodo 2022. L’obiettivo è aumentare
gradualmente il numero di visitatori e le
entrate turistiche nei prossimi anni. Il
Paese prevede di accogliere 60 milioni di
turisti e di raggiungere 56 miliardi di dol-
lari di entrate turistiche entro la fine di
quest’anno».

In questo quadro, qual è il ruolo del mer-
cato Italia?
«L’Italia è uno dei nostri mercati strategi-
ci in Europa e si posiziona tra quelli a più
rapida crescita per noi. Senza dimentica-
re che esistono anche delle affinità cultu-
rali, grazie alla comune posizione nel

bacino del Mediterraneo. Nel 2022, più
di 420.000 italiani hanno scelto di viag-
giare in Turchia, segnando un aumento
del 260% rispetto all’anno precedente.
Nei prossimi anni, puntiamo ad aumen-
tare gli arrivi di turisti stranieri, italiani
compresi. La Turchia è in grado di offrire
molto più del solo prodotto balneare:  gli
italiani possono visitare il Paese in tutte e
quattro le stagioni, ciascuna delle quali
offre esperienze diverse da vivere. Le
proposte spaziano dall’ambito storico-
culturale a quello religioso fino a quelle
legate alle attività sportive, alla natura e
alla gastronomia».

Iniziative dedicate al trade italiano?
«Abbiamo organizzato viaggi stampa e
fam trip per agenti di viaggio, giornalisti,
influencer e opinion leader italiani per
promuovere le destinazioni e fornire
informazioni sulla nostra offerta turisti-
ca. In tal modo i partecipanti hanno l’op-
portunità di sperimentare direttamente
le attrazioni turistiche del Paese, così da

promuoverle efficacemente e, nel caso
degli agenti di viaggio, di raccomandarle
ai loro clienti in modo più completo.
Vengono inoltre realizzate operazioni di
co-marketing con i principali tour opera-
tor nazionali. Queste iniziative mirano a
rafforzare la collaborazione tra l’indu-
stria turistica turca e il trade italiano,
promuovendo una maggiore conoscenza
e nuove vendite delle destinazioni turisti-
che turche».

Su quali temi verte principalmente la
promozione 2023?
«Siamo concentrati sulla diversificazione
del mercato, sulla promozione globale e
sul branding di regioni e prodotti specifi-
ci, oltre che sulla creazione di un ecosi-
stema turistico sostenibile. Le attività di
branding e promozione globale del Paese
sono aumentate di anno in anno. Ad
esempio, vari marchi di destinazione
come “İstanbul is the New Cool”,
“Turkaegean”, “Turkish Riviera”, “Land of
Fairytales: Cappadocia” e “Taş Tepeler”
sono stati creati nell’ambito delle attività
promozionali finora svolte.  
In termini di diversificazione delle desti-
nazione, puntiamo a promuovere tutte le
nostre 81 città per attrarre turisti lungo
tutto l’arco dell’anno. La promozione è
focalizzata su fede, gastronomia, arte e
cultura, salute, sport, ecc. con un’atten-
zione specifica al cicloturismo, e al Mice,
senza dimenticare il vasto patrimonio
archeologico».

420.000
I turisti italiani che hanno
scelto la Turchia come
meta di vacanza nel 2022,
con una crescita del 260%
rispetto all’anno
precedente

Turkish Airlines collega attualmente Istanbul a otto città italiane:
Milano Bergamo, Venezia, Bologna, Roma, Bari, Napoli, Palermo e
Catania, per un totale di 125 voli settimanali. 
Grazie anche alla vantaggiosa posizione geografica dell’hub di
Istanbul, il network della compagnia aerea raggiunge 129 paesi nel
mondo e conta 49 destinazioni in Medio Oriente, 103 in Africa, 68 in
Asia, 55 in Europa e 32 in America.
Il vettore di bandiera turco attraversa una fase di grande espansio-
ne: in fieri un maxi ordine per 600 nuovi aeromobili, che saranno
consegnati entro dieci anni. A svelarlo, nelle scorse settimane, il pre-
sidente della compagnia Ahmet Bolat, che ha specificato come l’or-
dine includerà in 400 velivoli a fusoliera stretta e 200 wide-body,
aggiungendo che la flotta conterà 810 aerei entro il 2033. Nel mirino
del vettore ci sono 170 milioni di passeggeri sempre entro i prossimi
dieci anni, praticamente il doppio di quelli attuali.

www.turkishairlines.com

TURKISH AIRLINES
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«Il nostro prodotto Turchia ha l’obiettivo di portare i fedeli nei luoghi sacri, im-
mergendo il viaggiatore in un’atmosfera emozionante - spiega il titolare e fonda-
tore, Fernando Michel -. Gli itinerari rispecchiano perciò il rapporto perfetto tra
cultura e fede, nel rispetto dei luoghi che si visitano. Operiamo come tour opera-
tor dal 2015, ma con un’esperienza alle spalle di 30 anni nel mercato estero.
Siamo infatti un’agenzia familiare che si occupa di creare e organizzare viaggi cul-
turali e pellegrinaggi nell’Italia e nel mondo, occupandoci sia delle attività di inco-
ming sia di outgoing. La nostra strategia commerciale si basa sulla creazione di
un’offerta personalizzata e di alta qualità per le agenzie. Siamo consapevoli delle
sfide che l’industria del turismo sta affrontando oggi. Per questo miriamo a fornire
soluzioni flessibili, innovative e sostenibili: vogliamo garantire viaggi di gruppo e
pellegrinaggi che incontrino le aspettative dei clienti e allo stesso tempo rispet-
tino le esigenze economiche delle agenzie stesse e dei viaggiatori».

CoNTaTTo pEr adV: 
0524 201183
commerciale@micheltours.it

CoNTaTTo pEr adV: 
Tel 06 86398970
booking@subitoviaggi.it

«Per questa estate è in programmazione il tour Kervansaray - racconta
Stefania Picari, managing director del tour operator -, una soluzione stu-
diata per appassionare il viaggiatore che avrà l’opportunità di persona-
lizzare il suo soggiorno visitando le meraviglie naturalistiche e culturali
della Turchia: Istanbul, Cappadocia e Pamukkale, fino alle più famose lo-
calità balneari dove il viaggiatore potrà optare per un’estensione mare
oppure potrà imbarcarsi per una fantastica crociera in caicco solcando i
mari delle coste turche. 
La programmazione 2023 include le classiche proposte mare a Bodrum e
Antalya, attraverso una selezione accurata di strutture ricettive che spa-
ziano dai soggiorni all inclusive in hotel club ai soggiorni più esclusivi nei
selezionati hotel boutique.  La stagione 2023 oltre a confermare i numeri
delle aspettative, ha anche registrato un sensibile aumento nel volume
vendite dei nostri tour naturalistici e culturali».

Michel Tours

Ed è Subito Viaggi

30

I pluS

+25%

«Siamo esperti in viaggi
di gruppo e su misura.
Ciò che ci permette di essere
competitivi nel settore mante-
nendo alti i livelli di qualità è
la nostra forza di avere forni-
tori locali qualificati in tutte le
destinazioni in cui operiamo».

TaIlor madE
Il tailor made targato
Ed è subito viaggi: propo-
niamo itinerari innovativi e
personalizzati che si differen-
ziano dall’offerta generalista.

Gli anni di esperienza
nel turismo 

del fondatore 
di Michel Tours 

Crescita stimata 
del fatturato della 

stagione 2023 rispetto
a quella precedente 



«La nostra offerta Turchia è molto ampia e accontenta tutti i tipi di clientela -
spiega la online sales manager, Sonia Porru -. Vantiamo una lunga esperienza sulla
destinazione che ci permette di avere i migliori prodotti a prezzi molto competitivi
(alcuni esempi: tour 7 notti da 595 euro, oppure soggiorno mare a Bodrum in ho-
tel 4* da 695 euro). 
Oltre ai tour classici di 7 notti, proponiamo pacchetti di 4 notti in Cappadocia (Pa-
trimonio mondiale Unesco dal 1984), pacchetti speciali agosto tour + soggiorno
mare di 12 o 14 notti, oppure tour + crociera in caicco. 
Novità di quest’anno, abbiamo aggiunto alla programmazione classica tour, pac-
chetti con soggiorno mare oppure crociera in caicco con volo charter diretto da
Milano, Verona, Roma e Napoli (siamo tra i pochissimi operatori a proporre il volo
diretto Italia - Bodrum) e pacchetti fly & drive + sette pernottamenti da 895 euro. 
Oltre ai pacchetti finiti siamo in grado di offrire viaggi su misura base individuale
oppure gruppi».

CONTATTO PeR ADV: 
055 0515677

Booking: 
06 486447
cinzia@todra.com

«Su questa destinazione euro-asiatica noi di Todra Tour Operator of-
friamo tre proposte differenti, per andare alla scoperta del Paese sia
via terra, sia via mare - spiega il general manager, Bruno Alegi -. L’iti-
nerario Tour della Turchia è in particolare un viaggio di otto giorni con
partenze garantite tutto l’anno, con voli da Milano, Bergamo, Venezia,
Bologna, Roma e Napoli. Il programma prevede tappe a Istanbul, An-
kara, Cappadocia, Izmir, Pamukkale, con ritorno a Istanbul. Prezzi da
799 euro a persona. Il Tour della Turchia con Bodrum dura invece 14
notti - 15 giorni. Partenze garantite con voli da Milano, Bergamo, Ve-
nezia, Bologna, Roma e Napoli. Tappe a Istanbul, Ankara, Cappadocia,
Pamukkale e Bodrum. Prezzi da 1.399 euro a persona. La Crociera in
Caicco, infine, salpa e arriva a Bodrum con il giro del Dodecaneso. Par-
tenze da Milano, Bergamo, Venezia, Bologna, Roma, Napoli e Bari, per
un viaggio di sette notti - otto giorni da 1.299 euro a persona».

Todra Tour Operator

Otto

L’OffeRTA

Tre

Agosto: pacchetti da 12 o 14
notti a partire da 1.195 euro,
da Milano, Bergamo, Bologna,
Venezia, Roma, Napoli. Giu-
gno: pacchetti speciale mare a
Bodrum, da Malpensa, Ve-
rona, Roma e Napoli a partire
da 695 euro. Luglio: speciale
crociera in caicco con volo
charter a partire da 895 euro

I PLUS
«Tra i nostri punti di forza
sottolineerei le partenze
garantite Pegasus Airlines e
Turkish Airlines da diversi
aeroporti tricolori, le guide
professionali di lingua
italiana, la pensione com-
pleta e l’assistenza
omnicomprensiva».

Gli aeroporti con partenze 
settimanali in estate per

la Turchia: Malpensa,
Bergamo, Bologna,

Verona, Venezia
Roma, Napoli

e Bari

Gli itinerari di Todra Tour
Operator per andare alla

scoperta 
della Turchia sia via

mare,
sia via terra

Sand Tour
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