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eport TunisiaR

nisia ne fanno la sua ricchezza e ciò
dovrebbe incoraggiare maggior-
mente gli italiani a provare l’espe-
rienza di un viaggio nel paese nor-
dafricano. Gli operatori del turismo
tunisino, ministero, ente nazionale
per il turismo, federazioni dei pro-
fessionisti del settore, hanno fis-
sato un obiettivo riguardo alla qua-
lità di tutti i servizi, la quale sarà
garantita per il benessere del
cliente».  Una tendenza che si è af-
fermata soprattutto in questi ultimi
anni è quella degli hotel di charme,
ideali per chi è alla ricerca di un’al-
ternativa ai più tradizionali sog-
giorni in hotel e resort. Si tratta di
case/piccoli hotel che si ispirano
alle tipiche case tunisine, e accol-
gono gli ospiti in una dimensione fa-
miliare e al tempo stesso raffinata.
L’ospitalità curata, abbinata a inte-
ressanti risorse naturali e culturali,
vicinanza e ad un clima ideale tutto
l’anno fanno della Tunisia una meta
ideale 12 mesi l’anno per il turismo
italiano. E sarà proprio questo uno
dei messaggi chiave su cui l’ente
del turismo punterà la promozione
nel 2014. «L’obiettivo è proprio
quello di destagionalizzare la Tuni-
sia, un paese perfetto per l’estate
grazie a mille 300 km di costa e
spiagge incantevoli, ma anche in in-
verno con i tour nel deserto – conti-
nua la vice direttrice -. Non dimen-

tichiamo che la Tunisia vanta un ec-
cezionale patrimonio culturale: un
vero e proprio museo a cielo aperto
da scoprire in qualsiasi momento
dell’anno. In Tunisia è possibile vi-
vere infinite esperienze di viaggio:
dal golf al benessere, dall’avven-
tura nel deserto fino al relax su bel-
lissime spiagge. Con un’offerta turi-
stica così completa e varia la Tuni-
sia si rivolge a tutti i tipi di target:
dalle famiglie a chi cerca una va-
canza avventura, dagli sportivi ai
viaggi nozze, dai viaggi relax e be-
nessere fino ai viaggi mice ed in-
centive. Lungo tutto  l’arco del-
l’anno il Paese offre spettacoli, fe-
stival ed eventi e un clima piace-
vole favorendo lo spostamento al
Sud dall’inverno fino alla prima-
vera. Il Sud Tunisino non ha uguali ,
la sua ricchezza non lascia indiffe-
renti». Per far conoscere al pub-
blico italiano le tante potenzialità
di un viaggio in Tunisia, l’ente na-
zionale del turismo tunisino anche
quest’anno realizzerà una campa-

Cresce il turismo in Tunisia, sia per
quanto riguarda i viaggiatori ita-
liani, sia per quelli complessivi da
tutto il mondo. Il Paese nordafri-
cano ha registrato trend in crescita

su tutti i fronti nel 2013 e anche le previsioni per il
2014 sono buone. Gli arrivi dall’Italia in Tunisia per
il periodo di gennaio – dicembre 2013 sono stati 231
mila 831, pari al 7% in più rispetto allo stesso pe-
riodo del 2012. Considerando tutti i mercati, sempre
nel periodo gennaio – dicembre 2013 gli arrivi turi-
stici sono stati di circa 6 milioni 268mila 582, pari al
5,3% in più rispetto al 2012. «L’Italia è uno fra i mer-
cati più importanti per la Tunisia – dichiara Dora El-
louze, vice direttore Italia Ente Nazionale Tunisino
per il Turismo. Siamo soddisfatti dell’aumento avuto
nel 2013 e attraverso le nostre azioni promozionali e
comunicazioni sulla destinazione Tunisia, contiamo
di incitare gli italiani ad essere numerosi anche nel
2014 e a trascorrere le loro vacanze in Tunisia. La Tu-
nisia vanta una diversificazione straordinaria dei
suoi prodotti turistici che corrispondono perfetta-
mente alle esigenze del consumatore italiano. Non
dimentichiamo poi l’elemento della vicinanza, a
meno di 2 ore di aereo dall’ Italia con collegamenti
diretti disponibili da Milano, Bologna, Roma, Vene-
zia, Napoli, Palermo. Per il 2014, siamo fiduciosi in
un ulteriore aumento, dovuto alla predisposizione
del consumatore italiano a scoprire e riscoprire la
Tunisia ed il fascino delle sue diverse località e pro-
dotti, avvantaggiandosi tra l’altro di un ottimo rap-
porto qualità/prezzo Gli atout della destinazione Tu-

A cura di PAOLA CAMERA
Coordinamento commerciale di ELENA PALLOTTA

vice 
direttore 
Italia

“L’Italia è
uno dei mercati
più importanti
per la Tunisia.
Siamo 
soddisfatti dell’
aumento del
2013. Per il
2014 siamo 
fiduciosi per 
un ulteriore 
aumento”Dora Ellouze

Tunisia: il turismo
è in crescita costante
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gna istituzionale che verrà decli-
nata per il mercato italiano e in-
cluderà, come l’anno scorso,
mezzi cartacei, digitali e TV. La
campagna metterà in evidenza gli
atout della Tunisia: mare, sole,
cultura, avventura, benessere,

tradizione, autenticità e storia, i
punti di forza e allo stesso tempo
i prodotti della destinazione Tuni-
sia. «Oltre a questo, prosegui-
ranno le attività di comunicazione
rivolte sia ai media che ai tour
operator e agli agenti di viaggio, i

nostri principali interlocutori con
cui intratteniamo stretti rapporti
per la promozione della Tunisia in
Italia – prosegue Dora Ellouze -.
Inoltre, con l’obiettivo di prose-
guire e rafforzare l’importante
dialogo con questi interlocutori
privilegiati parteciperemo alla
Bmt di Napoli e organizzeremo ini-
ziative durante tutto l’anno. Ad
esempio realizzeremo oltre ai
viaggi stampa anche educational
per agenti di viaggio, per fargli
conoscere l’ampia offerta turi-
stica del Paese, in particolare i
prodotti alternativi al balneare. In
Tunisia si possono fare più di
un’attività e più di un viaggio in
un soggiorno. Dal Nord al Sud, la
Tunisia offre un panorama ricco e
un’ampia varietà di strutture, an-
che molto particolari come i Dar,
gli hotel de charme, gli accampa-
menti in mezzo al deserto. Nuovi
hotel de charme hanno aperto le
loro porte a Sidi Bou Said, Ham-
mamet, Djerba, Tozeur, Tunisi
etc.. Il balneare si può abbinare
con il culturale, ogni regione pos-
siede almeno un museo».

Al primo posto la qualità dei servizi
per garantire il benessere assoluto del cliente

www.tunisiaturismo.it

Per chi è alla ricerca di relax e be-
nessere la Tunisia vanta un’ampia
offerta di qualità; in tutto il Paese
sono presenti strutture accoglienti
e all’avanguardia capaci di donare
benessere psicofisico, con tratta-
menti professionali specializzati. In
Tunisia benessere è soprattutto si-
nonimo di talassoterapia e lungo
tutta la costa affacciata sul Mar
Mediterraneo, soprattutto da
Hammamet a Mahdia, sono pre-
senti strutture d’altissimo livello
che praticano la “cura del mare”.
La talassoterapia è infatti una tera-
pia naturale che sfrutta gli effetti
benefici dell’acqua marina per la
rivitalizzazione di tutto il corpo. La
talassoterapia può essere abbinata ad altri trattamenti di bellezza e benes-
sere come ad esempio fanghi, massaggi, aromaterapia e il rito dell’ham-
mam.

META PER RELAX E BENESSERE

Dall’Italia è possibile volare a Djerba, isola
ricca di charme e porta d’accesso al sud del
Paese, in poco più di 2 ore grazie ai collega-
menti (via Tunisi) dalle principali città Ita-
liane: Milano, Bologna, Venezia, Roma, Na-
poli e Palermo. Qui la bella stagione è molto
lunga e anche in autunno le giornate sono ric-
che di sole e luce e dopo una giornata di mare
è possibile concedersi un trattamento rigene-
rante in uno dei prestigiosi centri benessere
dell’isola. Talassoterapia, hammam, fanghi,
massaggi: basta scegliere . L’isola di Djerba
non è solo spiagge bianche, mare azzurro e
relax; è anche la porta d’accesso alle meravi-
glie del sud tunisino e al deserto del Sahara.
A bordo di una jeep è possibile addentrarsi
nell’entroterra fino a Tatouine, nota per la
sua architettura berbera unica al mondo. Op-
pure, passando per il lago salato di Chott el
Jerid, si arriva a Douz, “la porta del Sahara”.
Forse non tutti sanno poi che il sud tunisino
ospita anche riserve naturali e i parchi nazio-
nali di Sidi Toui e Jebil.

DJERBA: 
LA PORTA D’ACCESSO
ALLE MERAVIGLIE
DEL SUD TUNISINO



www.tunisair.com

www.facebook.com/pages/Tunisair-La-Com-
pagnie-Aérienne-Nationale-de-la-Tunisie

twitter.com/tunisair_info

Tunisair: crescita e rinnovo
nelle strategie per il futuro

Festeggia quest’anno il suo 65°
anniversario la compagnia ae-
rea tunisina Tunisair, che forte
della sua esperienza guarda al
futuro puntando sul rinnovo,

per ora della flotta. «Attraversiamo un pe-
riodo delicato dopo la Rivoluzione di Tunisi –
spiega Mohamed Farhat, direttore generale
per l’Italia di Tunisair -  ma ora la situazione
è stabile e guardiamo al futuro con fiducia,
puntando sul rinnovo, che abbiamo iniziato
con il cambio degli aerei in flotta». Per
quanto riguarda il mercato italiano, il mo-
mento non è ancora ottimale, a causa della
crisi economica e  politica che sta caratteriz-
zando il Paese e che ha portato ad una con-
trazione dei consumi turistici. Ad averne ri-
sentito è stato in particolare il comparto dei
voli charter che continua a registrare dati in
diminuzione mentre una buona ripresa si è
avuta nel settore dei voli di linea. «Abbiamo
investito molto in Italia, introducendo nuove
linee con l’apertura degli scali di Venezia e
Bologna che ci hanno dato grosse soddisfa-
zioni – continua il direttore - Dal 2012 regi-
striamo una crescita del volato di linea men-
tre il charter è diminuito. Attualmente sem-
bra essersi stabilizzato ma aspettiamo di ve-
dere quale evoluzione ci sarà, perché la vi-
sione non è ancora chiara. E’ vero che que-
st’anno c’è una maggiore domanda, ma è an-
che vero che molte compagnie hanno pun-
tato sulla Tunisia per cui è aumentata la con-
correnza». Tunisair però ha degli atout unici.
«Siamo allo stesso tempo compagnia di linea
e charter e quindi abbiamo la possibilità di

offrire posti ai tour operator anche se non
sono in grado di assicurare il riempimento di
un charter – dichiara Mohamed Farhat -.
Inoltre, offriamo una grande flessibilità, sia
in termini di capacità, visto che abbiamo
un’ampia scelta di tipo di aeromobili dalle
diverse capacità, sia perché possiamo va-
riare il mix di attività linea e charter che
proponiamo a seconda della richiesta del
mercato». Tunisair ha dato il via tre anni fa
al suo piano di rinnovo della flotta, per cui
gli A300 vengono sostituiti con A330 e arri-
vano 12 nuovi A320, con l’opzione da confer-
mare per altri 4. Il network italiano com-
prende gli scali di Roma, Milano, Venezia e
Bologna. Questi due ultimi raccolgono im-
portanti bacini di utenza e stanno dando
molte soddisfazioni. L’aeroporto di Venezia
attrae infatti tutto il Nord Est fino in Slove-
nia e Bologna, l’ultimo introdotto in rete,
sta dando un’ottima risposta con un load
factor medio dell’80%. Il potenziale di traf-
fico tra Nord Est d’Italia e Tunisia è grande,
sia perché molte aziende hanno delocaliz-
zato nel paese nord africano sia perché il
traffico etnico ha dei numeri importanti vi-
ste le comunità stabilite nelle regioni del
Nord Est. 
«Promuoviamo continuamente la nostra atti-
vità al trade - ha concluso il direttore – sia
con tariffe speciali dedicate ad agenzie di
viaggio e operatori, sia con programmi di
commissioni e over commission riconosciute
alle agenzie Iata sia per scaglioni di fattu-
rato che per crescita del giro d’affari. Parte-
cipiamo alle principali fiere di settore e col-
laboriamo con l’ente del turismo per educa-
tional e promozioni mirate».

IL NETWORK ITALIANO COMPRENDE GLI SCALI DI ROMA, MILANO, VENEZIA E BOLOGNA
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Direttore
Generale
Italia

“Abbiamo 
investito molto 
in Italia, 
introducendo
nuove linee con
l’apertura degli
scali di Venezia 
e Bologna che 
ci hanno dato
grosse 
soddisfazioni. 
Dal 2012 
registriamo una
crescita del volato
di linea”Mohamed

Farhat

Il network Tunisair in Italia per la prossima
estate conterà 38 voli settimanali complessivi,
compresi i collegamenti con Napoli e Palermo
operati dalla consorella Tunisair Express. Tu-
nisair nello specifico opererà 12 voli Tunisi –
Roma (doppia frequenza giornaliera a parte
il mercoledì e il sabato), 11 voli su Milano, 3
su Bologna e 5 su Venezia. 
Tunisair Express opera invece 3 voli settima-
nali su Napoli e 4 su Palermo. «Siamo comun-
que pronti ad aggiungere altri voli se ce ne
fosse la richiesta – dichiara Mohamed Far-
hat, direttore generale per l’Italia di Tunisair
-. Oltre ai collegamenti con le varie destina-
zioni in Tunisia, abbiamo una domanda im-
portante di voli per le maggiori destinazioni
in Africa via Tunisi».

L’ORARIO ESTIVO

eport TunisiaR
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Ottimo andamento per la Tunisia
di Settemari, che sta registrando
numeri in crescita soprattutto

per quanto riguarda Djerba. «L’isola di
Djerba sta ottenendo molte preferenze,
che fanno ben pensare ad una buona ri-
presa della destinazione – dice Béatrice
Liogier , product manager Tunisia  di
Settemari -. La nostra programmazione
si distingue per l’offerta dei Settemari-
Club, sicuramente il prodotto principale
e per il 2014 abbiamo introdotto un’in-

teressante novità: la Casa Italia che con-
tiene i pro-
grammi Se-
venTime (vari
appuntamenti
per conoscere
nuovi amici
nella giornata)
e SevenFit
(varie disci-
pline sportive
con corsi per
principanti di
nuoto al Set-
t e m a r i C l u b
Rym Beach e
calcetto per i
bambini al

SettemariClub Vincci No-
zha Beach). E poi ancora
animazione, assistenza e
cuoco italiano, miniclub
Pirati dei Settemari e Club
Seventeen». A Djerba il
SettemariClub Rym Beach
offre trattamento all inclu-
sive 24 ore  ed è immerso
in un rigoglioso giardino
che si estende fino all'am-
pia spiaggia. Poi c’è il Set-
temariClub Vincci Nozha
Beach, in ottima posizione
sul mare con possibilità di
scelta tra diversi ristoranti
per la cena.
«Altre novità riguardano il
catalogo Collection, dove
sono raccolte strutture che
rappresentano il meglio
della destinazione – prose-
gue Béatrice Liogier -.
Proponiamo 2 hotel Ra-

disson Blu, entrambi 5 stelle, a Djerba e
con centri
di thalasso-
terapia al-
l’avanguar-
dia. A
S o u s s e ,
sulla costa
il  nuovo 5
stelle Mo-
venpick Re-
sort & Ma-
rine, a po-
chi chilo-
metri dal
Golf Club
di Port El

Proposte ad hoc con il meglio 
della destinazione

Una programmazione molto ampia

www.settemari.it
www.facebook.com/Settemari
T.O.
twitter.com/@Settemari_to

Per Francorosso, la destinazione
Tunisia sta riscontrando un incre-
mento della domanda per l’estate

2014. «Rimane una destinazione molto
apprezzata ed accogliente, dista solo
due ore di volo e offre il migliore rap-

porto qualità-
prezzo del Medi-
terraneo – spiega
Laurent Parent,pm
Tunisia -. Il brand
Francorosso ha
scelto una gamma
di hotel e di Club
in esclusiva e di ot-
tima qualità, tra
cui spiccano i Sea-
Club Francorosso
come il SeaClub
Africa Jade di
Korba, dall’atmo-
sfera coloniale
africana, il Seaclub
Iberostar Royal
Mansour, un bel-

lissimo 5 stelle di recente
costruzione a Mahdia, il
SeaClub Helios Beach a
Djerba interamente ri-
strutturato e famoso per
avere la più bella spiaggia
della destinazione. Queste
sono 3 delle 9 strutture in
esclusiva sul mercato ita-
liano che propone Franco-
rosso sul catalogo estate
2014».
Una programmazione
molto ampia, che soddisfa
anche i clienti più esigenti,
offrendo voli charter di-
retti sia su Djerba che su
Monastir da 9 città ita-
liane(Milano, Bologna,Ve-

rona, Bergamo, Torino, Roma, Bari,
Pisa e Napoli).
«Tra le novità del 2014, il Seaclub Ibero-
star Diar el Andalous a Port el Kanta-
oui, ultimo tassello dei nostri club in
esclusiva con animazione italiana, strut-
tura interamente rinnovata in style de-
sign con camere molto ampie – con-
clude Laurent Parent -. Sarà molto ap-
prezzato per l’alto livello dei servizi of-
ferti e per la posizione strategica vicino
alla marina di Port el Kantaoui».Franco-
rosso offre 6 Seaclub in Tunisia nelle
principale stazioni balneari come
Djerba,Mahdia, Port el Kantaoui e
Korba.

Tour 
Le Piste 
Berbere

Sul catalogo Collec-
tion proponiamo il
tour Le Piste Ber-
bere,

durata: 8 giorni/7
notti, 4 notti in Tour
di cui 1 in campo ten-
dato in fuoristrada
4x4, per scoprire i
suggestivi paesaggi del
Sud Tunisia.

Dalle case troglodite
di Matmata, alla carat-
teristica città di To-
zeur, porta del Sahara,
alle splendide oasi di
montagna.
L’avventura si con-
clude con 3 notti di
soggiorno a Djerba
per un po’ di relax
sulle splendide
spiagge oppure nei
centri di thalassotera-
pia per un trattamento
rigenerante.

Sahara 
Tunisino
Un viaggio alla  sco-
perta del grande Sud
della Tunisia in fuo-
ristrada in partenza
da Djerba con una
notte in tenda be-
duina nell’oasi di
Zaafrane. Si può sce-
gliere tra vari hotel 4
e 5 stelle di alto li-
vello fra in quali La
Kasbah di Kairouan,
una ex fortezza della
legione straniera dal-
l’atmosfera unica. E
poi si passa per Che-
bika e Tamerza, Mat-
mata e le sue case
troglodite, il Chott el
Jerid, deserto di sale,
e le oasi di Tozeur e
Nefta. Una Tunisia
ancora da scoprire
nel modo migliore
con Francorosso che
ha studiato questo
programma molto
particolare per capire
nelle sue sfumature il
bellissimo Sud.

“La nostra 
programmazione 

si distingue 
per l’offerta dei
Settemariclub, 
sicuramente 
il prodotto 

principale e per 
il 2014 abbiamo 

introdotto 
un’interessante 
novità: la Casa 

Italia che contiene 
i programmi 

SevenTime”Béatrice 
Liogier

“La Tunisia
è una

destinazione
molto

apprezzata 
ed accogliente.
Abbiamo scelto

una gamma 
di hotel e Club in
esclusiva di ottima

qualità, 
tra cui spiccano 

i SeaClub 
Francorosso,

come il SeaClub
Africa Jade di

Korba”Laurent Parent

www.francorosso.it

www.facebook.com/pages/Fr
ancorosso
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Segui il Report anche su Speciale Tunisia @SpecialeTunisia

eport Tunisia: le proposte degli operatoriR
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Risultati soddisfacenti per la Tuni-
sia di ED È SUBITO VIAGGI,
che ha mostrato una sensibile e

costante ripresa. «La richiesta si è svi-
luppata maggiormente su due tipologie
di soggiorno – dichiara Stefania Picari,
direttore ED È SUBITO VIAGGI - da
una parte i long-weekend benessere,
con percorsi di talassoterapia e balneo-
terapia sulla costa di Hammamet, dal-
l’altra i tour avventura settimanali nel

Sud, alla scoperta delle oasi di monta-
gna e della cultura berbera». Il punto di
forza di ED È SUBITO VIAGGI è una
p r o g r a m m a -
zione completa
in grado di ac-
cogliere le esi-
genze di target
d i f fe renz ia t i ,
con un’atten-
zione partico-
lare ai soggiorni
personalizzati
ed un’accurata
selezione di
tour avventura e
cultura. «Con

soddisfazione affermiamo di
essere stati il primo tour ope-
rator a sensibilizzare il mer-
cato italiano verso i percorsi
archeologici nella Tunisia pu-
nico-romana (Bulla Regia,
Dougga, Sbeitla), ma anche
in direzione degli itinerari a
tema alla scoperta dei parchi
naturali di Cap Bon e dei la-
boratori artigianali rurali, fino
alle suggestioni delle oasi di
montagna nel deserto di To-
zeur e delle civiltà berbere del
profondo Sud – continua
Stefania Picari -. Nel nostro
catalogo estate si può perso-
nalizzare il soggiorno mare
senza rinunciare alla visita
delle meraviglie naturalistiche
e culturali del Paese. Tra gli
itinerari spiccano il tour delle

oasi in 4x4 che termina con un sog-
giorno mare a Mahdia, il programma
settimanale Djerba e le civiltà berbere

del Sud e la scoperta
delle riserve naturali-
stiche del Nord. In-
fine l’approfondi-
mento della sezione
dedicata al benes-
sere: ogni nostro ho-
tel è specializzato in-
fatti nelle cure di bal-
neoterapia e talasso-
terapia proposte at-
traverso pacchetti
anch’essi personaliz-
zati.

Una destinazione in costante ripresa

www.subitoviaggi.it

www.facebook.com/pages/
Subito-Viaggi

Tour Mare e
Avventura:
Mahdia 
e le Oasi 
del Deserto

In fuoristrada tra Tozeur
e Mahdia, nella varietà
del paesaggio, alla sco-
perta delle dune del Sud
Tunisino e delle oasi di
Montagna, in contatto
con cultura e tradizioni
locali.

11 giorni/ 10 notti da To-
zeur alle Oasi di Monta-
gna Chebika, Tanerza e
Mides, Nefta, Ong Jmel,
Douz, Zaafrane, Kairo-
uan, El Jem, Mahdia,
dove si sosta per 6 giorni
di soggiorno mare.

Quote a persona a partire
da € 990,00

La quota comprende:
Volo di linea con partenza
dai principali aeroporti
italiani, Sistemazione 10
giorni / 9 notti in hotel 4
o 5 stelle, tour con tratta-
mento di pensione com-
pleta e soggiorno mare in
all inclusive, trasferi-
menti, escursioni con
guida in italiano ed in-
gressi indicati nel pro-
gramma, assistenza in
loco in lingua italiana

“Nel nostro 
catalogo estate 

si può 
personalizzare 

il soggiorno
mare senza 

rinunciare alla
visita delle 
meraviglie 

naturalistiche 
e culturali 

del Paese ”Stefania
Picari

LIBERI DI VIVERLA A PIENO

Obiettivi ambizioni sulla Tunisia

Meta storica per InViaggi, pro-
posta sia con voli di linea che
con voli speciali dai principali

aeroporti italiani, la Tunisia ha registrato
nel 2013 per il t.o. un incremento del

10% di vendite rispetto al 2012. La par-
tenza del 2014 è ottima e l’obiettivo è di
raggiungere i 13 mila 500 passeggeri.
«La Tunisia rappresenta un ottimo com-
promesso fra il costo ed i servizi resi sia

dal prodotto gene-
ralista ma sopra-
tutto dai nostri
Orange club, pro-
dotti di punta da
anni come il Para-
dis Palace di Ham-
mamet 4* elegante
e direttamente sul
mare e Lti Madia
Beach 4* situato a
Mahdia – racconta
Isabella Candelori,
direttore vendite
Inviaggi -. E poi

Djerba, uno fra i gioielli del
Mediterraneo con il Djerba
Holiday Beach 4* di Midoun
in prima linea sul mare». L’of-
ferta InViaggi si completa
con i tour nel deserto effet-
tuati in bus o fuoristrada con
possibilità di estensione
mare. «Poi la programma-
zione Bien-Etre, con i pac-
chetti benessere presso i cen-
tri Biya Wellness & Beauty
presenti negli Orange Club
Paradis Palace e Djerba Holi-
day Beach –prosegue Isabella
Candelori -. Qui il cliente può
prenotare prima di partire i
trattamenti relax, benessere,
snellente o anti stress, per
una remise en forme con ba-
gno turco, massaggi all’olio di
gelsomino, gommage orien-

tale, impacchi alle alghe e percorsi idro-
terapici». Programmi a per ogni tipo di
clientela, vacanza e budget, divisi in li-
nee di prodotto come gli Orange Club
(prodotti di punta) con animazione, as-
sistenza, Mini Club e chef InViaggi; la
linea Fruit per vacanze frizzanti all’inse-
gna del risparmio, la linea Apple in am-
bienti internazionali e in hotel in ottima
posizione e con assistenza, e infine la li-
nea Prestige, in hotel e resort a cinque
stelle.

Orange Club
LTI MAHDIA
BEACH

Orange Club LTI
MAHDIA BEACH
4*AI

L’hotel si trova diret-
tamente sulla bellis-
sima spiaggia di
Mahdia dove si può
godere del mare più
limpido e cristallino
della Tunisia.
Ha diversi plus: di-
spone di camere
Standard e Family
Room quest’ultime
in grado di ospitare
fino a quattro adulti;
ha ampi spazi
esterni, una grande
piscina e giardini at-
trezzati; offre una
particolare formula
all Inclusive che con-
sente di effettuare le
consumazioni 24 ore
al giorno.

“La Tunisia 
rappresenta 
un ottimo 

compromesso fra il
costo ed i servizi resi

sia dal prodotto 
generalista ma 

soprattutto dai nostri
Orange club, 

prodotti di punta 
da anni come 

il Paradis Palace 
di Hammamet e Lti

Madia Beach 
situato a  Mahdia ”Isabella
Candelori

www.inviaggi.it
www.facebook.com/pages/
InViaggi-Tour-Operator
/132771860082373
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Grimaldi Lines opera sulla desti-
nazione Tunisia con tre collega-
menti regolari: Civitavecchia-

Tunisi, con partenze ogni mercoledì,
Palermo-Tunisi con partenza ogni mer-
coledì e ogni sabato, Salerno-Tunisi con
partenze ogni lunedì e venerdì. Sulle tre
linee vengono impiegati regolarmente
moderni traghetti, dotati di spazi co-
muni, comode cabine interne ed esterne
e sale con poltrone reclinabili.
Per quanto riguarda le tariffe speciali, su
tutte le tratte con destinazione Tunisia è

previsto il 20% di sconto sul biglietto di
ritorno se prenotato contestualmente a
quello di andata e previa verifica dispo-
nibilità dei posti assegnati all’offerta.
Come tutte le rotte con destinazione fi-
nale nei porti
del Nord
Africa, anche i
collegamenti di
Grimaldi Lines
per la Tunisia
sono dedicati
principalmente
alla clientela
africana. Non
mancano però i
turisti attratti
dal fascino del
deserto e i va-

canzieri che scelgono le navi della Com-
pagnia per raggiungere, con o senza vei-
colo al seguito, alcune tra le più belle
spiagge del Mediterraneo. A questo pro-
posito, Grimaldi Lines Tour Operator

offre pac-
chetti nave +
hotel che ab-
binano alla
t r a v e r s a t a
s o g g i o r n i
mare ad
Hammamet
presso strut-
ture alber-
ghiere di qua-
lità e attenta-
mente sele-
zionate.

In “linea diretta” con la Tunisia

www.grimaldi-lines.com
www.facebook.com/
grimaldi.lines
twitter.com/GrimaldiLines

Nave + Hotel
ad 
Hammamet

Sulla destinazione Tuni-
sia, per l’estate 2014 Gri-
maldi Lines Tour Opera-
tor propone, tra gli altri,
un soggiorno di 7 notti
in formula nave + hotel
ad Hammamet presso l’
Hotel Sol Azur Beach
Congress, di categoria 4
stelle.

I prezzi partono da 568
euro a persona e com-
prendono: viaggio a/r a
bordo della nave Gri-
maldi Lines con 2 per-
nottamenti in cabina
quadrupla interna, sog-
giorno di 5 notti presso
l’hotel di Hammamet
con trattamento di
mezza pensione, assicu-
razione medica e assi-
stenza.

L’Hotel Sol Azur Beach
Congress offre ai suoi
ospiti un grande parco
mediterraneo con pi-
scine per adulti e bam-
bini (comprese la pi-
scina con acqua salata e
la piscina riscaldata),
una spiaggia privata,
animazione, palestra e
attività sportive per tutti
i gusti.

“La Tunisia, con
le sue tradizioni 

e la sua ricca 
offerta ricettiva, 
è da sempre una
delle destinazioni

di punta 
nell’offerta di

Grimaldi Lines”Francesca 
Marino

eport TunisiaR
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Il trend della destinazione Tunisia de
I Viaggi del Turchese è molto
buono sia per la stagione invernale

che sta per chiudersi sia per quella estiva
oramai alle porte: rispetto allo stesso
periodo del 2013, il tour operator an-
nuncia un aumento percentuale a due
cifre sia per quanto riguarda Djerba che
la Costa Tunisina. «Proseguiamo con la
forte connotazione culturale della no-
stra offerta – spiega Quirino Falessi, di-

rettore commerciale de I Viaggi del Tur-
chese -. L’accordo con la Tunisie Vo-
yage del gruppo
Tui in partnership
con El Mouradi
Hotels, ci per-
mette di offrire
tour con partenze
garantite sia da
Monastir che da
Djerba. I circuiti,
tutti dedicati alla
clientela italiana,
sono con guida
parlante italiano e
prevedono mi-
nimo 2 parteci-

panti». Ai tour è possibile ab-
binare un’estensione mare
nelle principali destinazioni
tunisine con soluzioni con-
traddistinte sempre da un ot-
timo rapporto qualità/prezzo
a Mahdia, Hammamet, Port
El Kantaoui, Monastir e an-
che a Djerba. «Tra le novità
del 2014 segnaliamo l’Hotel
Paradise Friends El Mouradi
Cap Mahdia 3 stelle, co-
struito in tipico stile tunisino
che si trova direttamente su
una bella spiaggia di sabbia, a
circa 4 km dal centro di Mah-
dia – prosegue Falessi -. Inol-
tre a Djerba abbiamo inserito
l’Hotel Radisson Blu Palace
Resort & Thalasso 5 stelle,
che amplia la nostra offerta di
Hotel Prestige. La struttura è

immersa in un ampio giardino e si trova
diret tamente
sul mare. Al-
l’interno del
nostro cata-
logo on-line,
viaggi e va-
canze web poi
sono presenti
numerose altre
proposte tutte
extra catalogo
cartaceo che
offrono solu-
zioni per tutte
le tipologie di
budget».

Tunisia per tutti: cultura e mare 
con partenze garantite 

www.turchese.it

www.facebook.com/
Viaggi.del.Turchese

Super Tour
Tunisia

8 GG, PARTENZA
OGNI LUNEDÌ

Il programma tocca sia il
Nord del Paese, ricco di
archeologia e poco cono-
sciuto, che il Sud e le oasi.

Il Tour prevede la visita
alle notevoli tracce rima-
ste dei Romani che si in-
stallarono in Tunisia a
partire dal 146 a.C. per
poi proseguire alla volta
di Dougga, dove si pos-
sono ammirare le rovine
romane meglio conser-
vate del Paese e terminare
poi a Sousse e Port El
Kantaoui.

L’ITINERARIO TOCCA:
Monastir, Costa Tunisina,
El Jem, Gabes, Matmata,
Douz, Tozeur, Chebika,
Tamerza, Gafsa, Sbeitla,
Kairouan, Hammamet,
Bulla Regia, Dougga,
Cartagine, Sidi Bou Said,
Tunisi, Sousse, Port El
Kantaoui.

A partire da Euro 530.
Quota per persona.
Tasse e oneri esclusi.

Crescono le prenotazioni per la Tunisia

In linea con le previsioni per il 2014,
Eden Viaggi presenta un buon li-
vello delle prenotazioni per la desti-

nazione Tunisia sia per il periodo di Pa-
squa e dei ponti sull’isola di Djerba, sia

per l’estate, grazie anche ad un aumento
significativo dell’advance booking, sul-
l’intera programmazione. «In Tunisia
contiamo ben quattro Eden Village, a
Djerba, Tabarka e Mahdia, più, novità di

quest’anno, Ham-
mamet – racconta
Angelo Cartelli,
direttore commer-
ciale e marketing
di Eden Viaggi -. Il
nuovo Eden Vil-
lage Yadis Ham-
mamet, quarto vil-
laggio in Tunisia,
ristrutturato nel
2012 è situato sulla
rinomata spiaggia
di Mrezga. Ham-
mamet è una desti-
nazione che attrae

molto grazie al suo appeal
storico, alle spiagge tra le più
belle del Paese ed alle propo-
ste per la vita notturna. Con-
tinuiamo i nostri investimenti
grazie ai risultati soddisfa-
centi che abbiamo ottenuto
lo scorso anno, andando così
a completare l’offerta di
Eden Viaggi sull’intero terri-
torio, da nord a sud, fino al-
l’isola di Djerba».
All’interno della programma-
zione va inoltre ricordato
l’Eden Special Mehari Ya-
smine Hammamet, lussuoso
hotel 5 stelle, situato nel
cuore della nuova zona turi-
stica, un’esclusiva di Eden
Viaggi per il mercato italiano.

Novità anche a Djerba, con il nuovo
Eden Special Meninx Djerba, lungo la
spiaggia di Sidi Mahrez, una delle più
belle dell’isola e a pochi minuti dall’ani-
mato centro turistico di Midoun. La
struttura è perfetta per il relax con tre
piscine, un centro benessere, quattro
campi da tennis e, a breve distanza, un
campo da golf. «Anche Margò ha inve-
stito molto sulla Tunisia in vista del-
l’estate 2014 – conclude Angelo Cartelli
- potenziando la programmazione sia su
Djerba che sulla costa con new entry
importanti e molto conosciute sul mer-
cato italiano».

Eden Village
Yadis 
Hammamet
Eden Village Yadis
Hammamet in posi-
zione eccellente per
le esigenze più di-
verse, grazie all’ani-
mata zona turistica
con i ristoranti, bar,
negozi e discoteche.
Ambienti curati ed
accoglienti, ham-
mam, tennis, cal-
cetto, beach volley e
nuoto.

Pacchetti a partire da
510 euro a maggio,
578 euro a giugno,
761 euro a luglio, 829
euro ad agosto, 540 a
settembre.

La proposta include:
volo + soggiorno di 7
notti con trattamento
all inclusive, prenota
sicuro e oneri.

Voli da Milano, To-
rino, Bergamo, Ve-
rona, Bologna, Pisa,
Roma e Napoli

“Continuiamo 
i nostri 

investimenti 
grazie ai risultati
soddisfacenti che
abbiamo ottenuto
lo scorso anno,
andando così a

completare 
l’offerta di Eden
Viaggi sull’intero
territorio, da nord

a sud, fino 
all’isola di
Djerba”Angelo Cartelli

www.edenviaggi.it
www.facebook.com/
EdenViaggi
twitter.com/EdenViaggi
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“Novità 2014, 
l’Hotel Paradise

Friends Cap Mahdia
3*, struttura in stile

tunisino situata 
direttamente sulla
spiaggia, con un 
ottimo rapporto 

qualità/prezzo. Inoltre,
proseguiamo con una

forte connotazione
culturale della nostra
offerta. L’accordo con

la Tunisie voyage 
del gruppo Tui in 
partnership con 

El Mouradi Hotels ci
permette di offrire

tour con circuiti tutti
dedicati alla clientela

italiana. ”Quirino Falessi
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