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Opinioni controverse sull’andamento del comparto viaggi di
nozze che, la cui domanda sembra reggere ancora la crisi gra-
zie alle sue peculiari caratteristiche di eccezionalità e tempi
lunghi di programmazione. Il punto di vista più ottimista è
quello di Nardo Filippetti, presidente Astoi: «Il viaggio di
nozze resiste ancora ai cambiamenti per la sua natura sostan-
zialmente eccezionale. Sempre più spesso, inoltre, è il regalo
chiesto ad amici e parenti tramite la lista nozze in agenzia,
quindi, dato che il suo costo molto spesso non grava integral-
mente sugli sposi, non è influenzato dall’esigenza di rispar-
mio che potrebbe invece condizionare altre scelte». Gli fa eco
Isabella Maggi, responsabile marketing e comunicazione di
Gattinoni: «Il viaggio di nozze fortunatamente è ancora un
viaggio che viene pensato e studiato per tempo. Sono aumen-
tate le richieste sottodata ma si tratta di casi poco frequenti».
Sostiene invece Rinaldo Bertoletti, ad di ONE!:
«Apparentemente il settore non ha subito cambiamenti radi-
cali per la crisi, ma si è ridotto il budget di spesa. Esistono poi
discriminanti di prezzo-tipologia: chi fa la lista nozze per
viaggi importanti non ne fa mai una questione di costo, sce-
glie il meglio. Chi la fa su viaggi meno costosi, staziona sulla
fascia 2 mila-2 mila 500 euro a persona, mentre valgono altre
logiche su chi sceglie la crociera, dove si cerca anche e
soprattutto l’offerta». Si sentono gli effetti della crisi, invece
secondo Dante Colitta, direttore commerciale Bravonet:
«Abbiamo registrato, in seguito alla crisi, un considerevole e
aumento del late booking e uno spostamento del budget di
spesa al ribasso. Inoltre, i tour operator dovrebbero studiare
delle formule per agevolare le giovani coppie nel versamento
dell’acconto per la prenotazione. In questi ultimi tempi incas-
sare il 25% di acconto da alcune coppie sta diventando un
problema».

Le previsioni
In questo contesto di stabilità tendente al calo è comunque
difficile azzardare delle previsioni per il 2013, ma c’è comun-
que chi nella potenzialità del prodotto crede ancora e molto.
E’ il caso di Filippetti che ha dichiarato: «Il segmento dei
viaggi di nozze ha un andamento tendenzialmente privo di
oscillazioni. Viene quindi riconfermata l’affidabilità del pro-
dotto che, anche grazie ad una stagionalità più ampia, è una
vera e propria “cassaforte” per molti to». Anche per Isabella
Maggi, il prodotto tiene bene, con qualche differenza a livel-
lo territoriale: «Nel Centro Sud il peso del viaggio è minore
che al Nord perché le coppie hanno ancora una visione più
tradizionale del matrimonio e quindi anche la lista nozze dei
casalinghi è ancora molto in voga. Nel Centro Nord, invece,
la lista nozze del viaggio è diventata la vera lista nozze”.
Segnali di flessione arrivano invece dalle agenzie HPVacanze
Bravonet, a detta di Dante Colitta: «Pur rappresentando anco-
ra uno dei segmenti più redditizi del settore, anche i viaggi di
nozze stanno registrando un rallentamento. Circa un -20% di
fatturato e di un -15% di numero di viaggi prenotati in adv».

AAssttooii :: Usa e Messico con
estensioni ai Caraibi;  Africa,
oceano Indiano, Thailandia e
Australia. Al primo posto la
combinazione di tour e relax, ma
sempre più gettonati anche i vil-
laggi turistici e le crociere.
GGaatttt iinnoonnii ::   Maldive, Indonesia
e Sudafrica. Bene anche India,
Namibia, Argentina, Vietnam,
Laos e Cambogia.
BBrraavvoonneett :: Usa, Caraibi e
Messico. Calo sensibile su
Australia e Polinesia, buona
tenuta dell’oceano Indiano; in
ripresa le crociere. 
OONNEE!! :: Stati Uniti e Caraibi,
Maldive, Australia e Polinesia,
Africa safari e mare in oceano
Indiano per il lungo raggio.
Crociere, Canarie ed Egitto per
il corto raggio.

Mete e prodotti
più richiesti
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PER SAPERNE DI PIU’...

Trend costante per le prenotazioni
sul segmento viaggi di nozze per
Amo l’Oriente, brand del grup-

po Settemari. «I prodotti più richiesti
sono Thailandia, Usa e Messico - spie-
ga Roberto Servetti, pm del to -, segui-
ti da Polinesia e Australia e da
Seychelles e Sudafrica. Da segnalare la
promozione sposi su Kura Kura con lo
speciale Krakal Island, l’“isola del-
l’amore”». Fra le offerte ad hoc, da
segnalare «la promozione sposa gratis
in Thailandia; a Mauritius, all’hotel
Heritage Awali Golf & Spa la sposa è
gratuita in all inclusive, mentre all’ho-
tel Heritage le Telfair Golf & Spa la
sposa è gratuita in pensione completa».

Appuntamento «immancabile»
quello con il catalogo Viaggi di
Nozze e Sposarsi nel mondo per

Hotelplan Italia. «Il segmento viaggi

di nozze rappresenta circa il 20-25%
di fatturato - dice Barbara Paganoni,
tour operator manager del to -. Tra le
news abbiamo inserito tour inediti in
Thailandia, Vietnam, Cambogia, e
Sudafrica, oltre alle isole Fiji.
“Sposarsi a New York” è la nuova pro-
posta per celebrare le nozze all’estero.
Per le coppie in luna di miele, infine, ci
sono promozioni speciali, come le
riduzioni di 400 e 200 euro a coppia a
seconda delle strutture scelte».



Qual è l’andamento della
destinazione?
«Il 2012 si è chiuso positi-
vamente in termini di arrivi
internazionali, con un totale
di 121 mila 624 arrivi, pari
ad una crescita del 7% ri-
spetto a 2011 – spiega Nick
Costantini, rappresentante
in Italia per le Isole Cook -.
In particolare gli arrivi dal-
l’Italia sono stati 629, il 9%
in meno sul 2011, anno in
cui gli arrivi erano però au-
mentati del 20% sul 2010.
Per quest’anno puntiamo ai
750 arrivi dall’Italia». 

Le novità 2013?
«Quest’anno potremo of-
frire tour privati in lingua
italiana e puntiamo, come
sempre, sul target matri-
moni e viaggi di nozze (in
aumento dall’Italia), viaggi
“casual luxury”. Ma anche
su segmenti nuovi per que-
sta meta, come famiglie e
giovani, magari impegnati
in esperienze lavorative in
Australia. Sul fronte tra-
sporti si rinnova il collega-
mento Sydney/Rarotonga

con Air New Zealand, e Ta-
hiti (Papeete)- Isole Cook
(Rarotonga) con Air Tahiti;
Singapore Airlines ha lan-
ciato il 15/2 tariffa
Italia/Isole Cook a 1.350
euro, tasse incluse. Tra le
esperienze da non perdere
la “Dining Experience”,
che prevede la mezza pen-
sione attraverso un sistema
di voucher nei ristoranti
boutique in alternativa a
quelli dell’albergo; il trek-
king con Medicine Man
Pa’a per conoscere le pro-
prietà medicinali della fore-
sta, le lezioni di danza poli-
nesiana sulla spiaggia; il
noleggio di bici, scooter o
auto per scoprire le isole, da
veri “cookislander”».

Speciale Viaggi di nozze
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La rappresentanza

Telefono:

0565-85.33.75 

e-mail.

italy@

cookislands.travel  

ISOLE COOK

Qual è l’andamento delle
prenotazioni?
«Caraibi a 360 gradi nel-
l’offerta che Un Altro Sole
dedica agli sposi in viaggio
di nozze. Stiamo infatti re-
gistrando un andamento po-
sitivo delle richieste per il
periodo da aprile a giugno -
commenta il direttore com-
merciale di Un Altro Sole,
Pier Montalenti -. Rispetto
al 2012, tuttavia, le prenota-
zioni sono più sotto data.
Oltre a Messico e Repub-
blica Dominicana, nostre
destinazioni storiche che ri-
scuotono sempre il mag-
giore gradimento, si sta
muovendo bene anche il
Madagascar di MyAfrica,
operatore parte del nostro

stesso gruppo». 

La novità di prodotto?
«La percentuale di fatturato
che ci procura il segmento
nozze è di circa il 15% sul
totale, ma è destinata a cre-
scere, grazie anche alle no-
vità introdotte nella pro-
grammazione 2013. Fra le
altre, oltre al citato consoli-
damento delle proposte su
Messico e Repubblica Do-
minicana, abbiamo provve-
duto a potenziare l’offerta
su Cayo Largo a Cuba, pro-
grammata dal prossimo
maggio. La nostra è una
programmazione charter,
che si appoggia ai collega-
menti aerei di Meridiana fly
Air Italy e di Blue Pano-
rama. In futuro, non
escludo tuttavia la proba-
bile introduzione di colle-
gamenti di linea anche sui
Caraibi. Si tratta di una ten-
denza già in atto da parec-
chio tempo nel settore del
tour operating italiano».

L’operatore

Telefono booking:

02-47951641

06-98381311

0422-917333

UN ALTRO SOLE
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Il plus

LL’’ ii tt iinneerraarr iioo  iinn  MMeessss iiccoo
cchhee  aabbbbiinnaa  uunnaa  sseetttt ii--
mmaannaa  ddii   ttoouurr   ee  uunnaa  aall
mmaarree..

Prodotto di punta

Prodotto di punta

L’ottimo rapporto qualità-
prezzo; una programma-
zione ampia, forte di un ca-
talogo di 120 pagine con
validità annuale.

Il plus

Private e boutique
hotel  di ottimo livello

Ville

Costo giornaliero
noleggio auto

20 euro

Agenzie di viaggio con
le quali il to collabora

4.000

Fatturato viaggi di
nozze sul totale

15%

Non esiste turismo di
massa, il costo della vita lo-
cale è molto abbordabile;
la meta rispecchia le aspet-
tative dei viaggiatori italiani
in cerca del sogno poline-
siano per autenticità, acco-
glienza e senso di libertà.

II   bboouutt iiqquuee  hhootteellss ,,   tt rraa
ccuuii ::   PPaaccii ff iicc  RReessoorrtt   AAii--
ttuuttaakk ii ,,   LL ii tt tt llee   PPoollyynnee--
ss iiaann  aa  RRaarroottoonnggaa;;   SSeeaa
CChhaannggeess,,   RRooyyaallee  TTaakkii--
ttuummuu  VVii ll ll aass ,,   AAii ttuuttaakk ii
LLaaggoooonn  RReessoorrtt ,,   TTee  VVaa--
kkaa rrooaa   VV ii ll ll aa ss --TTee   MMaa--
nnaavvaa  VVii ll llaass..
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Qual è l’andamento delle
prenotazioni?
«Non possiamo lamentarci;
il booking si sta muovendo
bene - commenta il titolare
di Hirondelle, Giuliano
Cazzaro -. I viaggi di nozze,
che procurano circa il 30-
40% del nostro fatturato to-
tale, stanno crescendo gra-
zie anche alle novità di pro-
dotto introdotte:  il catalogo
“Mondo Sandals” valido
per tutto il 2013 e la new
entry Russia-Europa».

La novità di prodotto?
«Come dicevo, il catalogo
monotematico “Mondo
Sandals” è stato realizzato
in collaborazione con la ca-
tena alberghiera e propone
il soggiorno negli hotel del
marchio ai Caraibi. Fra i
prodotti più amati dagli ho-
neymooner, anche il combi-
nato Usa più Caraibi oppure
Sudafrica o Namibia più
Seychelles o Mauritius. Nel
2012 abbiamo registrato
un’ottima performance an-
che sull’abbinamento Tan-
zania più Zanzibar. La se-

conda grande novità a mar-
chio Hirondelle è la pro-
grammazione Russia-Eu-
ropa, in fase di lancio, che
per i viaggi di nozze pre-
senta per esempio la cro-
ciera sul Volga. Grazie al
potenziamento dell’offerta,
che riguarderà anche la no-
stra Turchia, penso che il
2013 dovrebbe procurarci
risultati positivi, veicolati
anche da iniziative partico-
lari come “Go Dubai”, alla
quale abbiamo aderito».

L’operatore

Telefono booking:

0422-296790 

e-mail: 

touroperator@

hirondelle.it

HIRONDELLE

Qual è l’andamento delle
prenotazioni? 
«Abbiamo riscontrato nel-
l’ultimo anno un aumento
delle richieste del prodotto
Polinesia, come estensione
mare preferita dai viaggi di
nozze – spiega Marco Mas-
sari, sales manager di Pre-
stige Italia -. Del resto,
oggi, molte coppie scel-
gono di fare la lista nozze
presso le agenzie di viaggio
che offrono questo servizio.
Tuttavia, negli ultimi anni il
numero delle conferme è
ampiamente variato, sia per
via delle nuove destinazioni
che abbiamo inserito tra le
proposte di viaggio ma an-
che perché la possibilità di
prenotare il viaggio come

regalo di nozze in adv offre
la possibilità ad amici e pa-
renti di contribuire per ren-
dere “più vicine” anche le
mete lontane e dispen-
diose».

La novità di prodotto?
«In alternativa ai lussuosi
hotel, sulle isole, propo-
niamo le pensioni locali a
gestione famigliare. Inoltre,
abbiamo riscontrato che
l’attenzione delle coppie si
sta spostando sempre di più
verso le isole Tuamotu
molto richieste special-
mente in combinato con le
Isole della Società e alcune
volte anche con le Isole
Marchesi. Da segnalare che
sull’isola di Rangiroa, sono
stati rinnovati molte strut-
ture nel 2012, tra le più ri-
chiesti dalle coppie in viag-
gio di nozze per le quali è
consigliabile l’escursione
alle “sabbie rosa”».

L’operatore

Telefono booking:

06-43580069

348-6008621 

e-mail:

marco@

prestigeitalygold.it

PRESTIGE ITALIA

L’estrema cura per i detta-
gli; un prezzo concorren-
ziale e “pulito”, senza
quote di iscrizione o ade-
guamenti (fuel e valuta);
kit riservati agli sposi.

Il plus

PPooll iinneess iiaa ;;   GGiiaappppoonnee;;
IInnddiiaa;;   AAuussttrraall iiaa  ee  SSttaatt ii
UUnn ii tt ii   ccoonn   vvaass tt aa
ggaammmmaa  ddii   ttoouurr   ee  pprroo--
ppoossttee  ff llyy  &&  ddrr iivvee..

Prodotto di punta

«« II ll   pprrooddoott ttoo  pp iiùù  rr ii--
cchhiieessttoo  èè  ss iiccuurraammeennttee
lloo  SSttaatt ii   UUnnii tt ii   ppiiùù  CCaa--
rraaiibbii ,,   ddeell llaa  dduurraattaa  mmee--
ddiiaa  ddii   dduuee  sseetttt iimmaannee»»..

Prodotto di punta
Massima cura del dettaglio;
attenzione al rapporto con
le adv: assistenza 24h/24h
tramite nostri contatti tele-
fonici e interlocutori in
loco, materiale illustrativo
dei luoghi e degli hotel, set
completi da viaggio.

Il plus

Passeggeri 2012  -
viaggi di nozze

300

Obiettivo passeggeri
2013 - viaggi di nozze

700-800

Richieste in crescita
per la destinazione

Polinesia

In combinata con
Isole della Società 

Tuamotu
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Qual è l’andamento delle
prenotazioni?
«Riscontriamo un buon an-
damento delle prenotazioni
- dichiara Silvia Brunetti,
responsabile prodotto Eden
Made di Eden Viaggi -. I
viaggi di nozze sono sem-
pre richiesti e rimangono
tra le prenotazioni che ven-
gono effettuate con mag-
gior anticipo».

La novità di prodotto?
«Quest’anno abbiamo
creato una nuova brochure
dedicata esclusivamente ai
viaggi di nozze, dove tra le
novità troviamo il nuovo
Eden Village Spiagge San
Pietro in Sardegna, im-
merso in un’oasi naturale; il
viaggio combinato Oman e
Zanzibar dal deserto al sog-
giorno mare; nuovi prodotti
a marchio Smile Price in
Polinesia per poter offrire
pacchetti molto vantag-
giosi, come il tour Easy Po-
linesia, viaggio di 10 giorni
tra Papeete, Moorea, Raia-
tea e Taha’a. A breve uscirà
la nuova edizione del cata-

logo monografico Love -
Viaggi di Nozze, una bro-
chure che conterrà viaggi
nelle strutture a marchio
Eden Viaggi e itinerari della
linea Eden Made che vanno
dal Mediterraneo al-
l’Estremo Oriente, dal-
l’Africa del Sud al Sud
America fino ad arrivare al
Giro del Mondo. Questi
viaggi sono personalizza-
bili in base alle esigenze de-
gli sposi; il catalogo con-
terrà all’interno una scheda
tecnica con informazioni
utili agli agenti di viaggio
per poter programmare al
meglio il viaggio di nozze
su misura».

L’operatore

Telefono booking:

0721 4421 

e-mail 

booking.made@eden-

viaggi.it 

EDEN VIAGGI

Eden Made è composto da
esperti che sono in grado
di offrire supporto agli
agenti di viaggio per aiu-
tarli a trovare sempre gli in-
gredienti giusti per confe-
zionare un viaggio di qua-
lità assoluta.

Il plus
TTuuttttee  llee  pprrooppoossttee  ddii
EEddeenn  MMaaddee,,   cchhee  ooff ff rree
llaa  ppoossss iibbii ll ii ttàà  ddii   ccoo--
ssttrruuii rree  vv iiaaggggii   ssuu  mmii--
ssuurraa..   LLee  mmeettee  ssoonnoo
OOrr ii eenn ttee ,,   MMeedd iioo
OOrr ii eennttee ,,   UUssaa ,,   SSuudd
AAmmeerr iiccaa,,   SSuuddaaffrr iiccaa  ee
oocceeaannoo  IInnddiiaannoo..   

Prodotto di punta

Il monografico
Love-Viaggi di Nozze

Catalogo

Dalla Sardegna
alla Polinesia

Novità

PER SAPERNE DI PIU’...

L’andamento delle vendite 2013 è
per Reimatours simile a quello
dello scorso anno. «E’ mia opi-

nione che, oltre alla carenza di liquidità,
ci sia una certa apprensione per il futuro;
questo influenza anche certe scelte di no-
velli sposi - commenta il direttore com-
merciale, Enzo Del Giorno -. Alla fine il
viaggio lo faranno, ma la scelta la com-
pieranno “più in là”. A conferma di que-
sto, c'è un incremento sostanziale di ri-
chieste di preventivi, in particolare di ho-
neymooner». Il catalogo 2013-2014 è già
in distribuzione da alcuni giorni. «E’ co-
munque visibile sul nostro sito www.rei-
matours.it; fra le proposte per viaggi di
nozze spiccano Antigua e Aruba».

La Polinesia francese resta la meta
nozze principale di Club Para-
diso. «Numerosi i preventivi ef-

fettuati - conferma il pm e travel director,
Loretta Liberati -. I mesi più gettonati
sono giugno, luglio e settembre. Una per-
centuale del tutto accettabile di preven-
tivi viene comunque confermata». Per
quello che attiene i prodotti più richiesti,
«Abbiamo brochure monografiche dedi-
cate ad alcune isole/strutture della Poli-

nesia francese come Bora Bora, Moorea,
Huahine, Rangiroa, Fakarava, dove of-
friamo settimane davvero tutto com-
preso».

Per Francorosso, le novità per i
viaggi di nozze sono «il Lux Belle
Mare adagiato sulla spiaggia a

Mauritius e l’Hideway of Nungwi Resort
& Spa, resort nella costa nord-est del-
l’isola di Zanzibar - commenta il respon-
sabile del brand Easy del gruppo Alpi-
tour, Giancarlo Macchia -. Anche con la
nuova programmazione, ogni coppia di
sposi riceverà un  set da viaggio firmato
Roncato per Francorosso e parteciperà
all'iniziativa in collaborazione con Po-
mello. Con “pensato per voi” (incluso
nella quota), Francorosso prevede servizi
esclusivi riservati solo agli sposi». Per
quanto riguarda il trend delle vendite,
«meta vincente è il Messico; molto ri-
chiesto anche Sri Lanka e Maldive».

Advance booking positivo per Idee
per Viaggiare. «Stiamo chiu-
dendo pratiche da maggio in poi -

conferma l’ad, Danilo Curzi -, con Mau-
ritius, Seychelles, Maldive sempre ai
primi posti. Abbiamo realizzato un cata-
logo dedicato ai futuri sposi, “Nozze in
Viaggio”, vero e proprio vademecum per
sposarsi sul posto. La richiesta per questa
formula è aumentata e per quel che ci ri-
guarda riteniamo utilissima la formula
della lista di nozze in adv».
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